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"Online conversations about TV shows  turn the programs into events, 
“meaning people watch them as they happen,” blunting the impact of 
digital video recording  " (Dick Costolo, Twitter CEO, feb-2011)
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El comportamiento actual del consumidor de video y TV evidencia 
una serie de tendencias
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Alinealidad Interactividad Ubicuidad Alta calidad Socialización/
compartir

Los espectadores están demandando...

Ver en el momento 
contenidos 

relacionados, 
gratuitos o de pago

Gestionar el 
momento de 

consumo

Multidispositivo y 
agnóstico a la 
conectividad

Funcionalidades 
DVD sobre Internet
Idiomas, Subtítulos

Calidad HD

Votar, Comentar, 
Recomendar, Avisar 

a alguien
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¿Qué es HbbTV (Hybrid broadcast broadband TV )?  

Facilita la entrada desde el televisor a los contenidos en 
Internet,  en particular a la oferta online asociada al canal que 
se está viendo

HbbTV es un estándar europeo promovido por la UER (Unión Europea de 
Radiodifusores) y en el que participan las  cadenas de TV, fabricantes y 
proveedores de servicios e infraestructuras de broadcasting

HbbTV establece unas especificaciones para el desarrollo de una 
plataforma abierta y neutral que combina (y sincroniza) la señal del canal 
de TV del radiodifusor y la banda ancha en el visionado en TV:
HbbTV se basa en tres estándares, CE-HTML, el browser profile del Open IPTV Forum y la 
señalización y transporte de DVB
HbbTV soporta aplicaciones tanto asociadas al radiodifusor como de terceros
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Desde la perspectiva del usuario, si  pulsa un botón del 
mando se accede a la oferta de contenidos a la carta. 

P+

P-

PortalPortal

Canal 1

Canal 2

Canal 3

Canal 4

Canal 5

Canal 6
Tiempo

Musica

Películas

„A la 
carta“

Quiz

Portal

Teletexto
TXT

Info

Servicios 
de TV

Aplicaciones relacionadas con el radiodifusor
(el contenido puede ser distribuido a través de la 

antena, de la banda ancha o de ambos 
simultáneamente)

Aplicaciones 
de terceros

VoD

Widgets
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Objetivos de las pruebas 
Impulsar en España el despegue del estándar HbbTV

Llamada a otros radiodifusores y fabricantes para desarrollar HbbTV

Participar en la definición de estándares y tecnologías de referencia

Testar y descubrir los servicios interactivos clave en HbbTV

Trabajar y definir las capacidades clave necesarias para la ejecución del 
servicio

Reconocer e impulsar el parque de dispositivos compatibles
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Descripción técnica de los procesos y desarrollos 
necesarios para la emisión y visionado de HbbTV
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1. Elementos funcionales implicados en HbbTV
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2. El radiodifusor ingesta video+metadatos en un 
servidor  de contenidos (propio o de un tercero)
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3. El radiodifusor combina la señal de TV con la 
dirección de Internet donde está su oferta online
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4. El distribuidor envía la señal de TV “combinada”que 
se recibe a través de la antena del hogar 
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5. Tras pulsar un botón del mando a distancia, el 
usuario accede desde su TV HbbTV al servidor
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6. Los contenidos se entregan al usuario, bien a 
través de Internet bien a través de una CDN
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Relevancia de la CDN (Content Delivery Network) 
para asegurar la en la distribución de contenidos
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Muchos usuarios realizan 

peticiones del mismo 

contenido

Ejemplo: Envío de contenidos a muchos usuarios sin 
emplear CDN

Por cada solicitud, to
dos los contenidos 

se tra
nsmiten a través de Internet …
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contenido

43

Por cada solicitud, to
dos los contenidos 

se tra
nsmiten a través de Internet

4321

4321

21
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Ejemplo: Envío de contenidos a muchos usuarios sin 
emplear CDN
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Muchos usuarios realizan 

peticiones del mismo 

contenido

4321

2

3

431

421

…. Resultado:
altos volúmenes

de tráfico de 
Interrupciones de video 

…. Resultado:
altos volúmenes
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Interrupciones de video 

X

X

Por cada solicitud, to
dos los contenidos 

se tra
nsmiten a través de Internet

…

15

Ejemplo: Envío de contenidos a muchos usuarios sin 
emplear CDN
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El 
contenido 

ya se ha 
ingestado 
en la CDN

Muchos 
usuarios 
piden el 
mismo 
contenido
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Ejemplo: Envío de contenidos a muchos usuarios con 
CDN
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Después de haberse 
recuperado una vez, 

el contenido está disponible 
en el nodo más cercano…
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… desde el cuál 
se entrega a los 
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acorde a sus peticiones
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Ejemplo: Envío de contenidos a muchos usuarios con 
CDN




